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héléne geiger

@ IDENTITE GRAPHIQUE

LA REGION
DU CINEMA

[Période : 2022]

Enjeu : promouvoir aupres du grand public
les films tournés sur le territoire et projetés
en salles en 2022.

» Creation d'un livret et des PLV distribués
dans les cinémas de la région.

o La Régiqq

FCOUVREL .
LESALNSTOURIES
DANSNOTREREG!

ENSALLEEN2022

I.trégionducimmﬂ srgrard ¢

4 LaRégion

DECOUNREZ LES FILM 1
DANS NOTRE REGION

| PLV et livret 24 pages, A5



COMMUNICATION INSTITUTIONNELLE

THERMALISME

[Période : 2022]

Enjeu : identifier les 24 stations thermales

de la région Auvergne-Rhone-Alpes, tout en
associant la découverte touristique a une offre
prévention santé et bien-étre.

» Création du label "Station thermale d'Auvergne-
Rhone-Alpes" avec un parti-pris architectural.

» Mise en application sur annonce presse et
signalétique en ville.

La Région

Auvergne-Rhéne-Alpes |

terre de thermalisn
etde ressﬁurce me
. i

24 stations thermales

a découvrir pour votté &
bien-étre et la preventlon
de votre santé

Station thermale auvergnerhonealpes.fr
© Auvergne-Rhone-Alpes

| Annonce presse

| Panneau de ville en acier corten

Station thermale
® Auvergne-Rhone-Alpes
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@ IDENTITE GRAPHIQUE héléne geiger

NOUVEAU
MANDAT

[Période : juillet 2021]

Déploiement de la nouvelle charte graphique
au sein de l'institution a l'occasion
du nouveau mandat.

» Création de |'habillage des locaux et de la signaletique
de ['événement

» Création du guide de ['élu

| Guide A4, 40 pages



IDENTITE DE MARQUE héléene geiger

FAIT AVEC
PASSION

[Période : 2021-2022]

Enjeu : valoriser ’'image de marque
de la Région avec une sélection
d'objets promotionnels de qualité
congus pour étre utilisés dans la vie

quotidienne de maniére durable.

L’objectif : renforcer ’image de
marque et affirmer les valeurs de
Pinstitution.
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» Concept créatif, direction
artistique.

» Conception et réalisation.

| Gamme grand public




@ IDENTITE DE MARQUE

FAIT AVEC
PASSION

Pour identifier la démarche,
les objets promotionnels sont
marqués d’une estampille et
d’une étiquette.

* Pensée comme un label,
'estampille vient souligner
l'authenticité, l'origine du
produit.

« L’étiquette de marque, offre

un élément supplémentaire
d’identification de la démarche.

| Gamme protocolaire

héléne geiger




héléne geiger

@ IDENTITE GRAPHIQUE

SOMMET DE
L'ELEVAGE

[Période : 2021]

Salon Européen des professionnels de
l'élevage - Clermont-Ferrand.

» Création de l'identité de 'édition 2021

» Création du stand et de outls de
communication.




@ COMMUNICATION INSTITUTIONNELLE

5 ANS DE
METROPOLE

[Période : printemps 2019]

Enjeu : notoriété / image

Aprés 5 ans d'existence de la Métropole,
I'heure est au bilan et a la démonstration
de sa valeur ajoutée. L'enjeu est de faire
connaitre la Métropole et ses compétences,
valoriser ses résultats auprés de ses
usagers [ bénéficiaires.

» Création du guide 4 pages "La Métropole
c'est quoi ?"

» Déclinaison de la campagne d'affichage
en annonces presse

» Saga sur les réseaux sociaux
(3 publications par semaine pendant 3 mois)

| Guide 4 pages

héléne geiger



@ COMMUNICATION INSTITUTIONNELLE héléne geiger

| Campagne d'affichage et annonces presse

| Saga réseaux sociaux

5 ans de
- Métropole
plus proche
SN JIESS -
5 ans de Métropole

#métropbien

+ 56 % d’entrées

& Lugdunum - musée et théatres romains
depuis 2015

5 ans de Métropole

H7
Uincubateur
géant des
start-up
numériques

5 ans de 5 ans de
Métropole Métropole
plus agréable plus dynamique

#métropbien #métropbien
GRAND




@ COMMUNICATION CULTURELLE héléne geiger

FESTIVAL
LUMIERE

[Période : 2017-2020]

Enjeu : notoriété / image de la politique
culturelle de la Métropole de Lyon

_ LaMétropole de Lyon '*

__grand partenaire du *
Festival Lumiére

» Création des habillages de conteneurs

» Visuels pour les réseaux sociaux

Visuel pour les réseaux sociaux

GRANDLYON

Is métropole

Suivez la remise
du Prix Lumiere

vendredi 18 octobre

a partir de 19h30
en direct

sur Instagram

| Habillage de conteneur




@ COMMUNICATION CULTURELLE

NUITS
DE FOURVIERE

[Période : 2017-2020]

Enjeu : promotion du territoire et de
la politique culturelle de la Métropole
de Lyon

» Création des fresques de 18 meétres
représentant les grands événements
culturels de la Métropole de Lyon.

» Logotype pour la série vidéo
"30 secondes dans les nuits"

» Visuels pour les réseaux sociaux

Suivez I'annonce
de la programmation
des Nuits de Fourviére

en direct sur Instagram

@ @grandlyon

Visuel pour les réseaux sociaux

mardi 10 mars
a partirde 11h30

I'@lts GRANDLYON

la métropole

héléne geiger



@ COMMUNICATION CULTURELLE héléne geiger
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Veites gy 7

La culture
rayonne,
L) la Métropole

Paticipants ea 2018

— rassemble,

GRAND

Festival Lumiére

185000

onéphiles en 2018

| Fresque posée a l'entrée de Nuits de Fourviére




héléne geiger

@ COMMUNICATION INSTITUTIONNELLE

CHARTE
GRAPHIQUE
METROPOLE
DE LYON

[Période : 2017-2020]

Refonte de la charte graphique pour
la simplifier et véhiculer une image

contemporaine et humaine de l'institution.

L'enjeu est d'affirmer et de renforcer
l'identité de la Métropole.

» Repositionnement des niveaux
"de prise de parole" de l'institution
en adaptant la grille de mise en page

» Définition de ['univers photographique,
de l'iconographie et de la gamme
chromatique

» Refonte des principes de mise en page
des supports imprimés et guides pratiques

L'iconographie
& les illustrations

Privilégier la simplicité.

Lidentité utilise des images épurées,
contemporaine et humaine.

Les couleurs

Privilégier des tons pastels qui s’accordent
avec le rouge de la charte.




COMMUNICATION INSTITUTIONNELLE

Les guides pratiques

photo sur la double page
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COMMUNICATION EVENEMENTIELLE

PARC
BLANDAN

[Période : 2017 - 2019]

Ancienne caserne militaire du 7¢ arrondissement
de Lyon reconvertie en parc urbain. L'enjeu est
de valoriser le futur projet et accompagner le
temps long du chantier jusqu'a l’inauguration.

» Repride de la maquette et mise en page des
lettres d'info

» Création des invitation, affiches, cartes com
& goodies

| Goodies

| Affiche

UN SAMEDPT Al
PARC BLANDAN

LE 6 TUTLLET - T5H

Invitation |

= o= T

héléne geiger

" » Golter et sieste sonore
» Déambulations artistiques
» Jeux pour enfants

» Animations




@ COMMUNICATION PUBLIQUE

LYON, METROPOLE
GOURMANDE

[Période : 2017 - 2019]

Enjeu : attractivité du territoire et de la Cité de la Gastronomie

» Mise en page de la version anglaise du MET' hors-série
» Saga pour les réseaux sociaux

&

Lyon’s
Cité Internationale
de la Gastronomie

= %
3,900m? of A leitmotif:
gastronomic linking food and
experience health

héléne geiger

La Cité Internationale
de la Gastronomie

dédiés a la santé
et au plaisir

Des fruits et 1€ e ien

sortis de 'oubli

s B Fd O K Guide Michelin
ST MeS EE e B Qi

BLEU
souslenom  dscowverioa  en-Velin crééa SaintCyr- de Solaize —
doQuenclle  Lyon u-MontdOr

A onmowron

| Saga pour les réseaux sociaux

| Livret 16 pages de la Cité de la Gastronomie >>

Création de la maquette originale : Extra ['agence



héléne geiger

@ COMMUNICATION PUBLIQUE

MET'

[Période : 2017-2020]

Le magazine de la Métropole de Lyon.

» Création des outils d'accompagnement
a la diffusion : affichage, visuels pour les
réseaux sociaux et le Web

» Création des affiches pour la grande séance
photo sur le theme des tribus

» Création de la campagne d’affichage grand
format décliné avec les 4 couvertures
du numéro exceptionnel du MET

» Déclinaison d'annonces presse

| Visuels d'appel a la une
sur les réseaux sociaux

MET’
GRAND SHOOTING PHOTO

LE SPORT
AU FEMININ !

MET’
GRAND SHOOTING PHOTO /4

LE SPORT
AU FEMININ !




@ DIGITAL hélene geiger

INFOGRAPHIES

[Période : 2017-2020]

Mise en place d’une ligne
graphique pour les visuels
avec des traitements
thématisés

» Promotion des réseaux
sociaux

» Chiffres-clefs

» Annonce d'évenements

abonnés surinstagram L N

T

MERCL};

Kl /legrandlyon W @grandlyon @ @grandlyon GRANDLYON




@ DIGITAL

-"&

150000 14000 13300

Bl flegrandiyon W @grandlyon B @grandlyon GRANCLYON B Jlegrandlyon W @grandlyon @ @grandlyon GRANDLYON

d
950

dans la Métropole en 2017 _ _
PERSONNES EN INSERTION

PROFESSIONMELLE
: ont 6t mobilisées via les marchés publics
par rapport & 2016 de la Métropole de Lyon en 2016.
B fegrandlyon W @grandlyon (@ @grandlyon GRANDLYON B Jlegrandlyon W @grandlyon @ @grandlyon
) rf‘
SUIVEZ LA PRESENTATION DU NOUVEAU -
DEMONSTRATION

Vé lO'L'J DU CHEF
— JEREMY GALVAN

En direct sur les réseaux sociaux
Jeudi 24 mai a partir de 11h

En live sur B3 /legrandlyon
mercredi 25 janvier
a partir de 15h

héléne geiger



EDITION

LA PERRUQUE
ETAIT BLONDE

[Période : 2017-2020]

Ce projet, porté par la Métropole de Lyon
dans le cadre d’une action culturelle liée
a laide sociale a ’enfance, a permis a des
enfants de UIDEF de participer a Quais du
Polar par écriture d’une nouvelle qu’ils
ont entiérement imaginée et illustrée.

» Création et mise en page d'une nouvelle
de 52 pages

Ses oreilles
Bourdonnent.
Ilest sur le point

de s'évanouir
e la seconde
daprés, il est
Iucide comme
il ne I'a jamais

villes propres et agréables. Mais Donald invite aussi
chaque citoyen, quel que soit son milieu ou ses
origines, a participer a de conviviales opérations de
nettoyage locales et a embellir ensemble I'endroit
ot ils vivent

Auparavant, la couleur préférée de Donald était le
rouge. La couleur de la colére et du sang, la couleur
aussi du gros bouton poussoir pour déclencher la
guerre nucléaire. Mais voila que depuis quelque
temps, Donald déteste cette couleur. Il est devenu
allergique au rouge. Et rien qu'a l'idée de s'appro-
cher de la piéce qui renferme le bouton nucléaire,
il devient blanc comme un linge et se sent défaillir!

Dans tout le pays et a I'étranger, on est étonné par
les revirements spectaculaires du président des
Etats-Unis. La conduite et les actions de Donald
sont si différentes de ce a quoi il nous avait habi-
tués jusque-1a! Seuls les triplés de Washington ne
sont pas surpris puisque ce sont eux qui contrélent
et manipulent Donald selon leurs désirs.

AYexception de quelques créatures marines plan-
quées au fin fond des océans, chacun sait sur cette
terre que le président Donald n'enléve jamais

héléne geiger




@ EDITION hélene geiger

PHILOSOPHIE

LES EDITIONS
TROIS ESSAIS CONNAITRE

SUR L’EMERGENCE

D'ITHAQUE

[Période : 2014]

» Création de couvertures et mise en page
des ouvrages en sciences humaines

SCIENCE & METAPHYSIQUE

LES UNIVERSAUX

2 Petit traité de métaphysique scientifique réaliste Une introduction partisane

Claudine Tiercelin David M. Armstrong.

FRANCO DE MASI

Sujets de 'analyse ler avec des patients

rava
difficiles




<()> IDENTITE GRAPHIQUE

KOZOKU

[Période : 2020]

» Création de l'identité graphique
d'un projet d'habitat partagé
pour famille monoparentale

héléne geiger
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https://www.linkedin.com/in/h%C3%A9l%C3%A8ne-geiger-6494131a/
http://lnggr.fr/
http://
http://lnggr.fr/
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